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IL PROGETTO MARKETING TERRITORIALE «INNOVATIVO» CON ENTE PARCO, SYMBOLA E FONDAZIONE TELECOM ITALIA

I1 Parco del Pollino raccontato
da chi cilavora e ci vive

® Si chiama «Pollino People
Experience» ed € un progetto di
promozione territoriale che na-
sce da un approccio innovativo:
l’area é raccontata da chi ci vive
e cilavora, da chi per amore dei
suoi paesaggi ha fatto del Parco
piugrande d’Italiala propriater-
ra d’elezione e della qualita la
propria missione. Un centinaio
di «testimonial» tra imprendito-
rie uominidicultura impegnati
adescrivere questo angoloditer-
ra lucana supportati anche da
una mappa interattiva.

L'iniziativa é dell’Ente Parco
Nazionale del Pollino, in parte-
nariato con Fondazione Symbo-
la, ed é realizzato con il contri-
buto di Fondazione Telecom Ita-
lia concesso nell’ambito del ban-
do del 2011 «I Parchi e le Aree
Marine Protette: un patrimonio
unico dell’Italia». I1 nuovo for-
mat di promozione turistica mi-
ra a fare della qualita e del rac-
conto delle sue esperienze la
chiave di lettura privilegiata per
valorizzare il sistema di offerta
turistica, culturale e imprendi-
toriale del Parco Nazionale del
Pollino. In particolare, il proget-
to € stato presentato ieri a Roma
presso 1'Opificio Telecom Italia
da Ermete Realacci e Domenico
Sturabotti (rispettivamente Pre-
sidente e Direttore della Fonda-
zione Symbola), Renato Grimal-
di (direttore generale per la pro-
tezione della natura e del mare
del Ministero dell’Ambiente),
Domenico Pappaterra (Presi-
dente Ente Parco Nazionale del
Pollino), Marcella Logli (segre-

tario generale Fondazione Tele-
com Italia), Federico Valicenti
(chef del ristorante Luna Rossa)
e Francesca Panebianco (Pepe-
roncino Jazz Festival).

«Pollino People Experience»
si sviluppa per il tramite di un
sito web in italiano e in inglese
(www.pollinopeopleexperien-
ce.it), di un account sulle pagine
deiprincipali social network del-
laretee, dalmesediluglio, anche
di una «app» gratuita per smar-
tphone e tablet. Ma non solo.
«Pollino People Experience» &
anche un fumetto, una mappa,
un racconto per parole, imma-
gini e video: 100 storiedi imprese
che hanno imboccato la strada
della qualita e trovato il successo
e 32 testimonial eccellenti che ci
invitano a scoprire il meglio del
parco piu grande del Paese, che
tocca due regioni (Calabria e Ba-
silicata), comprende 56 comuni
diversiesul cui territorio vivono
175 mila persone.

«Non si finisce mai di raccon-
tare il Parco pit grande d’Italia -
commenta Domenico Pappater-
ra, Presidente Ente Parco Na-
zionale del Pollino -. Millenni di
storia, migliaia di specie, di bio-
diversita tra le piu rare del pia-
neta». «Alla base del progetto -
afferma Marcella Logli, segre-
tario generale di Fondazione Te-
lecom Italia - il fattore tecnologia
ha giocato un ruolo fondamen-
tale, ha consentito in modo sem-
plice ed efficace di far rivivere
questo territorio raccontando
storie semplici».
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di GIANLUCA COLLETTA

ROMA - Un modo nuovo
diraccontare e di promuo-
vere il Parco del Pollino.
Non solonatura inconta-
minata, paesaggi incan-
tevoli o animali selvaggi
ma soprattutto persone.
Pollino People Experien-
ce & un progetto nato in
collaborazione tra I’'Ente
Parco, la Fondazione
Symbola ela Fondazione
Telecom Italia che sipro-
pone di far raccontare il
Parco Nazionale piti gran-
de d’Ttalia a. chine ha fat-
to la propria terra d’ele-
zione e della qualita la pro-
pria missione. "Millenni
di storia, centinaia di
migliaia di abitanti, mi-
gliaia di specie, di biodi-
versita trale piti rare del
Pianeta. Raccontarlo -
ha detto Domenico Pap-
paterra, Presidente Ente
Parco Nazionale del Pol-
lino - non & un’impresa
semplice. Per questopud
rendere un’idea di cos’@il
Pollino solo 1a gente sem-
plice, attraverso i propri
racconti di vita e lavora-
tivi. Questo progetto ser-
vira a meglio tutelare e
conservare il Parco, per-
ché solo attraverso la co-
noscenza di cid che so-
pravvive e possibile accre-
scere la consapevolezza
dei propri valori e la ne-
cessita di tramandarli
alle generazioni future”.
Nato grazie alla collabo-
razione con i cittadini,
quello presentato ieri a
Roma presso 'Opificio Te-
lecom, & un nuovo format
di promozione, che mira
a fare, della qualita e del
racconto, la chiave di let-
tura privilegiata per va-

Il Parco in vetrina con un innovativo progetto di promozione
‘“Pollino People Experience’’:
un nuovo modo di raccontarsi

lorizzare lofferta turi-
stica, culturale e impren-
ditoriale del territorio.
”Iiidea che ci ha colpito -
afferma Marcella Logli,
Segretario generale di
Fondazione Telecom Ita-
lia - & quella di costruire
un grande storytelling
del Pollino, che racconta,
anche attraverso video e
strumenti multimediali,
la vita delle persone che
vivono e lavoranoin que-
sto territorio, nella valo-
rizzazione di un DNA tut-
to italiano”. Esperienze
raccontate ieri da Federi-
co Valicenti, chef del risto-
rante Luna Rossa di Ter-
ranova, € Francesca Pa-
nebianco, del Peperonci-
no Jazz Festival di Castro-
villari, e diventate, insie-
me alle altre, le protago-
niste del sito web, anche
in versione inglese,
www.pollinopeopleexpe-
rience.it. Del progetto

fanno narte anche 111Ma

fanno parte anche una
App per smartphone e ta-
blet che segnalera 100 ec-
cellenze del territorio,
un account sulle pagine
dei principali social net-
work, un fumetto, una
mappa e un racconto per
immagini e video. "I par-
chi - ha sottolineato Erme-
te Realacci, presidente del-
la Fondazione Symbola -
sono un’opportunita stra-
ordinaria per conservare
il nostro inestimabile pa-
trimonio naturale e cul-
turale. Il progetto valoriz-
za questa straordinaria
opportunita e puo aiuta-
re non soloil turismore-
sponsabile ma anche a
promuovere le produzio-
ni legate al territorio”.
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Nelle foto i testimonial
dell’iniziativa,alcuni
prodotti tipici del Pollino e
la conferenza stampa di
presentazione dell’evento
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Protagonisti della campagna sono i cittadini che ricadono nel territorio del Parco

Racconti dal “confine”

Presentato a Roma il progetio “Pollino people experience”

POLLINO - Si chiama “Pollino peo-
pleexperience”’ed éunprogramma
di comunicazione e di promozione
territoriale dell’ Ente Parco Nazio-
naledel Pollinoinpartenariatocon
Fondazione Symbola, realizzato
conil contributodi Fondazione Te-
lecom Italia concesso nell’ambito
del bando del 2011. Un nuovo for-
mat che mira a fare della qualita e
del racconto delle sue esperienzela
chiave di lettura privilegiata per
valorizzare il sistema di offerta tu-
ristica,culturaleeimprenditoriale
del Parco Nazionale del Pollino. 11
progetto e stato presentato ieri a
Roma presso I'Opificio Telecom
ItaliadaErmeteRealaccie Domeni-
coSturabotti(rispettivamente Pre-
sidente e Direttore della Fondazio-
ne Symbola), Renato Grimaldi (Di-
rettore generale per la protezione
dellanaturaedel maredel Ministe-
ro dell’Ambiente), Domenico Pap-
paterra(Presidente Ente ParcoNa-
zionaledel Pollino), Marcella Logli
(Segretario generale Fondazione
Telecom Italia), Federico Valicenti
(Chef del ristorante Luna Rossa) e
Francesca Panebianco (Peperonci-
no Jazz Festival). Il progetto mette

incampoe‘on-air'unsitowebinita-
lianoeininglese-www.pollinopeo-
pleexperience.it - un account sulle
pagine dei principali social net-
workdellaretee,dalmesediluglio,
anche una app gratuita per smar-
tphone e tablet. Ma non solo. Polli-
no People Experience ¢ anche un
fumetto, una mappa, un racconto
per parole, immagini e video: 100
storie diimprese che hannoimboc-
catolastradadellaqualitaetrovato
il successo e 32 testimonial eccel-
lenti. Non si finisce mai di raccon-
tare il Parco pit grande d’Ttalia —
commenta Domenico Pappaterra,

Presidente Ente Parco Nazionale
del Pollino - Millenni di storia. Cen-
tinaia di migliaia di abitanti. Mi-
gliaiadispecie,dibiodiversitatrale
pit rare del Pianeta. Raccontare il
Pollinononeun’impresasemplice.
Per questo pud rendere un’idea di
cos’eil Pollino solola gente sempli-
ce. Manicallose chelavoranolater-
raochestendonoa manol'impasto
per fare la pasta in casa. O gambe
forti, come quelle delle guide che,
comemodernipastori,conduconoi
visitatori alla scoperta di uno dei
patrimoni pit1 incontaminati e sel-

vaggiche esistaal mondo». L’Ente
Parco ha investito in questo pro-
gettodicomunicazionein partena-
riato con Fondazione Symbola e
con il contributodi Fondazione Te-
lecomItalia. «Iparchi-commentail
presidente della Fondazione Sym-
bola Ermete Realacci - sono un’op-
portunitd straordinaria per con-
servare il nostro inestimabile pa-

trimonioambientaleepaesaggisti-
co ed anche per valorizzare

quell’intreccio inimitabile di natu-
ra, storia, cultura e creativita che
non & legato solo all’ambiente, ma
cheélegatoadoppiofiloanchealla
coesione sociale, ai territori, ai sa-
peri tradizionali e alla qualitd del
magde in Italy e che contribuisce in
maniera determinante a quella fo-
todigruppocherendelTtaliaunica
e attraente nel mondo. «L’idea che
ci ha colpito nel progetto - afferma
Marcella Logli, Segretario genera-
le di Fondazione Telecom Italia - &
stata quella di costruire un grande
storytelling, quello del Parco ap-
punto, che racconta, anche attra-
verso video e strumenti multime-
diali, 1a vita delle persone che vivo-
noelavoranoinquestoterritorio».
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Foto di gruppo dei singolari “testimonial” dell'iniziativa
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Presentato a Roma il progetto “Pollino People Experience”

Raccontare insieme
il Parco del Pollino

IL, POLLINOraccontatodachicivivee
ci lavora, da chi ha fatto del Parco pitt
granded'Italia la propria terra. E' que-
sta l'idea di “Pollino People Experien-
ce”, progetto di promozione territoria-
ledell’Ente ParcoNazionaledel Pollino
in partenariato con Fondazione Sym-
bola, realizzatoconilcontributodiFon-
dazione Telecom Italia nell'ambito del
bando del 2011 “I
Parchiele Aree Ma-
rine Protette: un
patrimonio unico
dell'Ttalia”. Il pro-
gettoestatopresen-
tato ieri a Roma
pressol'OpificioTe-
lecom Italia da Er-
mete Realacci e Do-
menico Sturabotti
(rispettivamente
Presidente e Diret-
toredellaFondazio-
ne Symbola), Rena-
to Grimaldi (Direttore generale per la
protezione della natura e del mare del
Ministero dell' Ambiente), Domenico
Pappaterra(PresidenteEnteParcoNa-
zionale del Pollino), Marcella Logli (Se-
gretariogeneraleFondazioneTelecom
Italia), Federico Valicenti (Chef del ri-
storante Luna Rossa) e Francesca Pa-

Protagonista
con mezzi
multimediali
la gente

del territorio

nebianco(Peperoncino Jazz Festival).
Il progettomira a promuovereil ter-
ritorioattraversolavocedeisuoiprota-
gonistielacondivisionedellesueeccel-
lenzecon tanteiniziative. Acominciare
da un sito web in italiano e in inglese
(www.pollinopeopleexperience.it) un
account sulle pagine dei principali so-
cialnetwork della retee, daluglio, una
app gratuita per smartphone e tablet.
Ci saranno anche un fumetto, una
mappaeunraccontoperparole,imma-
ginievideo: centostoriediimpreseche
hannoimboccato la strada della quali-
taetrovatoilsuccessoetrentaduetesti-
monial eccellenti inviteranno ascopri-
reilparcopitigrandedel Paese, chetoc-
ca due regioni (Calabria e Basilicata),
comprende 56 comuni esul cui territo-
rio vivono 175mila persone. Come si
evince dal nome, “Pollino People Expe-
rience” & inoltre un progetto di marke-
ting territoriale che propone un modo
nuovodi “vedere” il paesaggio, ilmade
in Italy, il patrimonio culturale ed am-
bientale, che si trasformano cosi nella
principaleattrattiva turisticadel terri-
torio. «Raccontare il Pollino. Non si fi-
nisce mai di raccontare il Parco piu
granded'Ttalia-hacommentato Dome-
nico Pappaterra presentando l'idea a
Roma - Millenni di storia. Centinaia di

migliaiadiabitanti. Migliaia di specie,
dibiodiversita tralepit rare del Piane-
ta. Raccontare il Pollino non & un'im-
presasemplice. Perquestopuodrendere
un'idea di cos'e il Pollino solo la gente
semplice. Mani callose che lavorano la
terra o che stendono a mano l'impasto
per farelapastain casa. O gambe forti,
come quelle delle guide che, come mo-
dernipastori, conduconoivisitatorial-
la scoperta di unodei patrimoni pitin-
contaminati e selvaggi che esista al
mondo. Quello che cento testimonial
raccontanoattraversolalorovita,lalo-
ro esperienza. Chi ci vive, ci lavora, lo
aman».

«Iparchi-aggiunge Ermete Realac-
ci - sono un'opportunita straordinaria,
per conservare il nostro inestimabile
patrimonio ambientale e paesaggisti-
co ed anche per valorizzare quell'in-
treccio inimitabile di natura, storia,
culturae creativita chenonélegatoso-
loall'ambiente, ma ancheallacoesione
sociale, ai territori, ai saperi tradizio-
nalidelmadeinItaly».

«L'idea checiha colpitonel progetto-
affermaMarcellaLogli-estatacostrui-
re un grande storytelling che raccon-
ta, anche attraverso strumenti multi-
mediali,lavitadellepersonechevivono
elavoranoin questoterritorio».

Calabria

Vivere
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Un'escursione nel parco del Pollino



