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Protagonisti della campagna sono i cittadini che ricadono nel territorio del Parco

Racconti dal “confine”

Presentato a Roma il progetio “Pollino people experience”

POLLINO - Si chiama “Pollino peo-
pleexperience”’ed éunprogramma
di comunicazione e di promozione
territoriale dell’ Ente Parco Nazio-
naledel Pollinoinpartenariatocon
Fondazione Symbola, realizzato
conil contributodi Fondazione Te-
lecom Italia concesso nell’ambito
del bando del 2011. Un nuovo for-
mat che mira a fare della qualita e
del racconto delle sue esperienzela
chiave di lettura privilegiata per
valorizzare il sistema di offerta tu-
ristica,culturaleeimprenditoriale
del Parco Nazionale del Pollino. 11
progetto e stato presentato ieri a
Roma presso I'Opificio Telecom
ItaliadaErmeteRealaccie Domeni-
coSturabotti(rispettivamente Pre-
sidente e Direttore della Fondazio-
ne Symbola), Renato Grimaldi (Di-
rettore generale per la protezione
dellanaturaedel maredel Ministe-
ro dell’Ambiente), Domenico Pap-
paterra(Presidente Ente ParcoNa-
zionaledel Pollino), Marcella Logli
(Segretario generale Fondazione
Telecom Italia), Federico Valicenti
(Chef del ristorante Luna Rossa) e
Francesca Panebianco (Peperonci-
no Jazz Festival). Il progetto mette

incampoe‘on-air'unsitowebinita-
lianoeininglese-www.pollinopeo-
pleexperience.it - un account sulle
pagine dei principali social net-
workdellaretee,dalmesediluglio,
anche una app gratuita per smar-
tphone e tablet. Ma non solo. Polli-
no People Experience ¢ anche un
fumetto, una mappa, un racconto
per parole, immagini e video: 100
storie diimprese che hannoimboc-
catolastradadellaqualitaetrovato
il successo e 32 testimonial eccel-
lenti. Non si finisce mai di raccon-
tare il Parco pit grande d’Ttalia —
commenta Domenico Pappaterra,

Presidente Ente Parco Nazionale
del Pollino - Millenni di storia. Cen-
tinaia di migliaia di abitanti. Mi-
gliaiadispecie,dibiodiversitatrale
pit rare del Pianeta. Raccontare il
Pollinononeun’impresasemplice.
Per questo pud rendere un’idea di
cos’eil Pollino solola gente sempli-
ce. Manicallose chelavoranolater-
raochestendonoa manol'impasto
per fare la pasta in casa. O gambe
forti, come quelle delle guide che,
comemodernipastori,conduconoi
visitatori alla scoperta di uno dei
patrimoni pit1 incontaminati e sel-

vaggiche esistaal mondo». L’Ente
Parco ha investito in questo pro-
gettodicomunicazionein partena-
riato con Fondazione Symbola e
con il contributodi Fondazione Te-
lecomItalia. «Iparchi-commentail
presidente della Fondazione Sym-
bola Ermete Realacci - sono un’op-
portunitd straordinaria per con-
servare il nostro inestimabile pa-

trimonioambientaleepaesaggisti-
co ed anche per valorizzare

quell’intreccio inimitabile di natu-
ra, storia, cultura e creativita che
non & legato solo all’ambiente, ma
cheélegatoadoppiofiloanchealla
coesione sociale, ai territori, ai sa-
peri tradizionali e alla qualitd del
magde in Italy e che contribuisce in
maniera determinante a quella fo-
todigruppocherendelTtaliaunica
e attraente nel mondo. «L’idea che
ci ha colpito nel progetto - afferma
Marcella Logli, Segretario genera-
le di Fondazione Telecom Italia - &
stata quella di costruire un grande
storytelling, quello del Parco ap-
punto, che racconta, anche attra-
verso video e strumenti multime-
diali, 1a vita delle persone che vivo-
noelavoranoinquestoterritorio».
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Foto di gruppo dei singolari “testimonial” dell'iniziativa




